
KOMMISSIONS-
SITZUNG
Dienstag, 11. Juni 2024, 19:00 Uhr

Großharter Naturteich, Hartl

www.oststeiermark.com
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• EINNAHMEN
• PLAN 
• IST 30.4.2024 
• Hochrechnung per 31.12.2024 
• 1. gesetzliche Einnahmen
• €     2.990.000,00 
•
• €       2.990.000,00 
• a. Beiträge der Tourismusinteressenten
• €     1.400.000,00 
• €    523.921,00 
• €       2.100.000,00 
• * Nachtragsvoranschlag 11.06.2024
• €        700.000,00* 
•
•
• b. Anteil an der Nächtigungsabgabe
• €         890.000,00 
• €       14.607,00 
• €           890.000,00 
• 2. erwerbswirtschaftliche Einnahmen
•
•
•
• a. Überschüsse aus erwerbswirtsch. Untern.
•
•
•
• b. Einnahmen aus Veranstaltungen
•
•
•
• c. Einnahmen Vermietung und Verpachtung
•
•
•
• d. Verkauf von unbewegl. Vermögen/Anl.
•
•
•
• e. übrige Einnahmen inkl. Zinserträge
• €         225.000,00 
• €       85.478,00 
• €            225.000,00 
• 3. Subventionen
•
• €                 -   
•
• a. Gemeinden
•
•
•
• b. Land
• €         111.160,00 
•
• €            111.160,00 
• c. Private
•
•
•
• 4. Einnahmen aus Kredit- und Darlehens-aufnahmen sowie Rücklagenauflösung
• €         337.000,00 
•
• €             337.000,00 
• 5. Einnahmen Gutschein- und Ticketverkauf
• €           80.000,00 
• €       25.510,00 
• €               80.000,00 
• SUMME EINNAHMEN
• €          3.743.160,00 
• €   1.049.516,00 
• €          3.743.160,00 
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Bericht des Finanzreferenten

EINNAHMEN

PLAN 

11.6.24

IST 

30.04.2024 

Hochrechnung 

per 31.12.2024

Summe der Einnahmen 3.406.160,00 1.049.516,00 3.406.160,00

Summe der Ausgaben 3.406.160,00 915.633,00 3.406.160,00 

Verlust/Gewinn - 133.883,00 -



KONTOSTÄNDE per 10.06.2024

Geschäftskonto:    €    273.972,96 

Projektkonto:    €    118.064,04

Durchlaufkonto:    €      23.752,99

Sparkonto:     €    801.188,86 

Summe:     € 1.216.978,85  
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5.) Bericht des Geschäftsführers
 mit Marketing-Überblick



Statistik Jänner bis April 2024
Ankünfte 2023 2024

Jänner 16.656 17.287

Februar 17.870 17.660

März 17.207 19.772

April 24.058 22.411

75.791 77.130

Nächtigungen 2023 2024
Jänner 47.518 47.534

Februar 51.084 50.308

März 41.650 53.729

April 65.036 56.800

205.288 208.371



Statistik GenussCard Nächtigungen
2023 2024

März 7.099 12.452 +75%
April 22.245 16.089 -27%
Mai 31.610 36.655 +16%
Juni 40.628
Juli 59.448
August 64.928
September 34.447
Oktober 29.110
November 8.018
Dezember 6.595
Summe 304.128

Gesamte 
GenussCard-
Region



Neue Werbemittel

3 Wanderbroschüren mit 100 Touren
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Image-Magazin zur Auflage in den Gästezimmern



Print-Beispiele
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Kurier



Neues Print-Sujet
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Kurier



Messen, Präsentationen
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Ferienmesse, Wien          Steiermark-Frühling Wien „Urlaub und Ausflug“, Wels



Radio, Video

Wander-Kurzvideo Claudius Rajchl
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Antenne Steiermark Quiz

Krone Hit Radio



Radio, Video

ORF2 Tipps&Infos mit GenussCard
Juni, Juli mit NUP Almenland, Joglland-Waldheimat, 
Kräuterregion Wechselland, NUP Pöllauer Tal
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Spot Puls 24

Krone Hit Blütenfest, Löwenzahnfesttage



TV-Produktionen

„Silvia Schneider kocht“ mit Bernd Konrath, Mönichwald
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Steiermark-Beitrag für ORF 2
„Ein Sommer in Österreich“

• Bauers Bitter, Floing
• Riegerbauer, Feistritztal
• Apfelkönigin, Apfelstraße
• Lost Places Tour, Anger



Video, TV

Nachspann „Silvia kocht“, ORF2
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C-v.-Hötzendorfstraße, Grazer Messe



Großplakat A2 Guntramsdorf

25 mal 5 Meter
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25 mal 
5 Meter



Vorschau Winter-Marketing

Advent – Alpin – Langlauf – Winter-Wellness

Pressereise Ungarische Medien
Studienreise ungarische Reiseveranstalter
Intersport-Kooperation Westungarn
Langlauf-Initiative (Land Steiermark)
Plakataktion Oststeiermark – Burgenland
Info-Screens Graz – Oststeiermark
Radiospots, Postings, Schneeberichte
Winter-Werbemittel: Folder, Plakate
mit STG: Kampagne Süddeutschland
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Ö3 Sonderpromotion in Kooperation mit STG

© Erlebnisregion 
Oststeiermark

| 23



Ungarn Marketing

• Intersport Kooperation mit 14 Shops in Ungarn
• Plakate A4 und A0, Banner im Outdoorbereich, Fernseher-Bewerbung, 

Newsletter an 175.000 Adressen, Facebook-Bewerbungen, Come-Back-
Gutschein (60.000 Stk)

• Präsentationsmöglichkeiten (Budaörs Bike-Road-Show, Eröffnungstage Pécs)

• Aktuell in Planung: 
• HU Marketinggruppe mit Nächtigungsbetrieben

• HU Pressereise 

• Kooperation mit Reisebüro in Szombathely

• Planung von HU Werbeanzeigen auf Facebook #oststeiermark

• HU B2C Newsletter uvm.
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Betriebsmarketing im Frühling

Auszüge Beteiligungen:

• Krone Bunt 

• Salzburger Nachrichten

• OÖ-Nachrichten

• OÖ-Nachrichten Magazin  

• Krone Beileger 

• WOCHE Tourismusspalte

• Online Jahreszeiten Kampagne

• LEAD- und Reichweiten Kampagne„Wandern“

• Online Gewinnspiel zum Muttertag

• Bikeline „Weinland Steiermark Radtour“
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Betriebsmarketing im Sommer
Auszüge:
• Krone Bunt
• OÖ-Nachrichten
• OÖ-Nachrichten Magazin
• WOCHE Tourismusspalte
• Online Jahreszeiten Kampagne
• Online Gewinnspiele 
• Kooperation mit GenussCard „Servus Magazin“
• Ö3 Sonderpromotion
• Digitale Screens „Cityspots“ (4 Beteiligungen)
• Digitale Screens „Impact“ (9 Beteiligungen)
→ NEUE Kampagnen: Pakete Familie u. Naturbaden
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Betriebsmarketing: Online Jahreszeiten-Kampagne

• Auszug SOMMER ONLINE PAKET mit 6 Betriebsbeteiligungen
• Eigene Sommer-Landingpage mit Betriebspräsentation

• Betriebspräsentation auf den #oststeiermark Social-Media-Kanälen

• LEAD-Kampagne für jeden einzelnen Betrieb mit konkreten Adressdaten

• Laufzeit: 13. Mai bis 24. Juni 2024
• Reichweite Social-Media: 116.397 (Bsp. Almwellness Hotel Pierer)

• Impressionen LEAD-Anzeige: 108.308 (Bsp. Almwellness Hotel Pierer)

• Leads: 110 Gästekontakte (Bsp. Almwellness Hotel Pierer)



Betriebsmarketing: Digitale Screens
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CitySpots: 
• Zeitraum Ausspielung: mind. 100x täglich für 4 Wochen lang

• Standorte der Ausspielung: Weiz Cineplexx, Gleisdorf GEZ, Graz Seiersberg, 
Graz Center West & Graz Puntigam

• Gesamt-Dauer pro Ausspielung: 10 Sekunden Präsentation auf 3 Folien: 1. Folie 3 Sekunden Oststeiermark, 
2. Folie 4 Sekunden Betrieb/Ausflugsziel, 3. Folie 3 Sekunden Oststeiermark

• Kosten pro Jahreszeit: € 600,- 

Impact:
• Zeitraum Ausspielung: mind. 128x täglich für 2 Wochen lang

• Standort der Ausspielung: Fürstenfeld (Umfahrungsstraße)

• Gesamt-Dauer pro Ausspielung: 10 Sekunden Präsentation auf 2 Folien: 
1. Folie 5 Sekunden Oststeiermark, 2. Folie 5 Sekunden 
Betrieb/Ausflugsziel/Veranstaltung

• Kosten für 2 Wochen: € 60,- 



Betriebsservices

• B2B – Newsletter (monatlich an rund 5.200 Adressen)

• Vermietertreffen Gleisdorf/St. Ruprecht a.d. Raab/Weiz 

• Bett+Bike Zertifizierung von 4 Nächtigungsbetrieben (Mitte Juni)
• Aktuell: 38 zertifizierte Nächtigungsbetriebe

• Oststeiermark Goodie (Brutto-Preise)
• Liegestuhl € 49,- pro Stück

• Kühlschrank-Magneten mit Flaschenöffner-Funktion € 3,- pro Stück

• Fächer € 2,- pro Stück

• Schmusen-Shirts € 15,- pro Stück
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Social-Media #oststeiermark

• Facebook (Erzielte Reichweite mittels organischen und bezahlten Beiträgen)
• Zeitraum 01.01.2024 bis 31.05.2024: 2,4 Millionen
• Follower-Zuwachs: 01.01.2024 bis 31.05.2024: + 1.457

• Instagram (Erzielte Reichweite mittels organischen und bezahlten Beiträgen/Story)
• Zeitraum  01.01.2024 bis 31.05.2024: 687.313 
• Follower-Zuwachs: + 693 (550 Follower seit 5. März)

• Ausblick
• Neben den geplanten Kampagnen werden Werbeanzeigen zu relevanten Themen geschaltet, 

Regionskampagnen mit den jeweiligen Geschäftsstellen, Gewinnspiele, Google Ads, 
kurzfristige Kampagnen (wetterabhängig …) …

• Beispiel aktuelle Regionskampagne Kräuterregion Wechselland:
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Social Media #oststeiermark
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NEU: geringe Bewerbung von Reels auf Instagram 
• 15.04., 29.04. und 16.05.2024

• Gesamt 125.700 Wiedergaben

• Gesamt 93.800 erreichte Konten

Kooperation mit Land Steiermark (Mai, kostenlos)

• 6 gemeinsame Beiträge, davon 1 Reel & 1 Gewinnspiel

Beitrag 1000thingsinaustria - Colab-Partnerschaft 

• Mai, kostenlos

• 14.000 erreichte Konten

• 251 Likes



A1 Insights

• Ausgangsdaten sind anonyme Bewegungsströme
- TÜV-geprüft und DSGVO-konform

• Erstellung anonymer Besucheranalysen

• Interaktives Analyse-Dashboard

→ In Zukunft noch mehr zielgruppenorientiertes Marketing
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Projekt „Nachhaltigkeit und mein Tourismusbetrieb“
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Seminarreihe wurde erfolgreich mit 11 Nächtigungsbetrieben umgesetzt 

Im Rahmen des Projektes werden in den kommenden 
Wochen folgende Marketingaktionen umgesetzt:

• Eigene Landingpage mit Darstellung der Betriebe

• Google Ads Kampagne (Start: 24. Mai)

• Facebook Werbeanzeige (29. Mai und 25. Juni)

• Instagram Reel Bewerbung 

• Facebook Lead- und Reichweiten Kampagne (KW 26-28)

• Inserat BioMagazin

• B2B-Newsletter und B2C Newsletter



6.) Bericht über Inhalte des Steiermark Tourismusbeirates



7.) Bericht über Rad-Vorstudie Wolfgang Eltner



8.) Beschluss Nachtrags-Voranschlag  2024

Interessentenbeitrag lt. Budget: € 1.400.000

Interessentenbeitrag voraussichtlich: € 2.100.000

------------------------------------------------------

Mehreinnahmen:              €     700.000

Infrastrukturbeitrag:   €        70.000

Erhöhung Marketingausgaben: €      293.000

Auflösung Rückstellungen:           €        337.000



8.) Beschluss Nachtrags-Voranschlag  2024, 

Erhöhung Marketingausgaben – Vorhaben:
.

Eigenmittel Förderprojekte (Langlauf, Golf, Gesundheit-Sport, 

Saisonales Marketing, Radmarketing)

TV-Produktionen (Silvia kocht, Slow Trips etc.)

Marktbearbeitung Ungarn, Süd- und Mitteldeutschland

Ausweitung online-Marketing (Betriebsmarketing)

Kooperation GenussCard (TV-Spots, Heißluft-Ballon)

Info Screens Wien, Steirerball,  Südautobahn-Werbewand

Auflagensteigerung der neuen Drucksorten

Fotoprojekt: 46 Gemeinden im Bild



9.) Beschluss Verwendung des „Infrastrukturbeitrages 2024“

Sitzung Arbeitskreis im Marktgemeindeamt Anger am 16. Mai 2024

Teilnehmer:
Bgm.  DI Franz Nöhrer, St. Ruprecht an der Raab
Bgm. Josef Pfeifer, Pöllau
Bgm. Ing. Herbert Berger, Wenigzell
Bgm. DI Hannes Grabner, Anger
Gerwald Hierzi, Gleisdorf (in Vertretung von Bgm. Stark)
DI Erhard Pretterhofer, Finanzreferent
Vors. Bgm. Oliver Felber, Birkfeld
Gf. Dr. Stefan Schindler
Mag. Josef Hirt



9.) Beschluss: „Infrastrukturbeitrag 2024“

max. 10 % des jährlichen TV-Interessentenbeitrages möglich

Ansuchen der Gemeinde an Tourismuskommission um projektbezogene 
Unterstützungsleistung für touristisch wirksame Infrastruktur, positiver 

Beschluss der Tourismus-Kommission erforderlich, 
Gemeinschaftsprojekte prioritär! 

Gemeinde-Berechnungs-Basis: 
50% Interessentenbeitrag, 50 % abgabepflichtige Nächtigungen



10.) Beschluss Personalangelegenheiten

Maria Rohrhofer (GSt. Pöllau): (nach StAF) auf 38,5 St.
Roswitha Krall: einvernehmliche Auflösung mit 15.6. nach Bildungskarenz

Manuela Schnur (erweiterte Aufgaben): Aufstufung auf Verw. Gruppe E
Alexandra Liechnar (Finanzverwaltung): Aufstufung auf Verw. Gruppe D

Krisztina Simonics (Ungarn-Marketing): StAF
Carina Prettenhofer (Assistenz Coach): 26. Aug. – 27. Sept.

Nicole Friesenbichler: Reduktion um 12,5 Stunden, Ersatz: Koop. mit
Stadtmarketing Hartberg (10 Stunden) ab 1. Juli



11.) Beschluss Veranstaltungs-Marketing
8./9. 6.: St. Ruprechter Radsporttage

22.6.: Schlosshofserenade Hartberg: Open Air Orchesterkonzert 

3.7.: Open Air Sommerkino Thannhausen

20.7.: Sommer Open Air Pöllauberg

26.7.: Open Air Konzert Joe Cocker Coverband, Thannhausen

3.8.: Lovely Woods Skatecontest Weiz

24./25.8.: Flugplatzfest 90 Jahre Flugsportclub Weiz, St. Ruprecht an der Raab

31.8.: Open Air Stubenbergsee, Landes-Wasserwettbewerb der Feuerwehr

31.8.- 2.9.: Ägydimarkt Fischbach

6.9.: ORF Steiermark Heimatsommer Anger

26.10.: ORF Steiermark Wandertag NUP Pöllauer Tal

Monatlich bis November: Orgelklang im ApfelLand und Pöllauer Tal

22.12.: Wintersonnwende am Teufelstein, Fischbach



12.) Nächster Sitzungstermin: 

Kommissionssitzung

Dienstag, 17. September, 19:00 Uhr
GH Strobl, St. Ruprecht an der Raab
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